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Privada e Vida

Fenaprevi/DataFolha: no Norte e Nordeste, apenas 9% tém seguro de Vida

Federagdo apresentou nova edigdo de estudo lancado em 2023, e que jd possibilita fazer leituras
mais aprofundadas sobre a visdo dos brasileiros acerca da necessidade de se proteger e de como
vém se preparando para enfrentar situagées adversas e para o futuro

Salvador, 21 de novembro de 2023 — A Federagdo Nacional de Previdéncia Privada e Vida —
Fenaprevi realizou, na manha desta terca-feira (21), a divulgacdo ao mercado segurador baiano
da pesquisa “A Percepgdo dos Brasileiros sobre a necessidade de protecdo e planejamento: o
papel dos seguros e da previdéncia", realizada pelo Instituto DataFolha, em evento em Itaigara-
BA. A Federacao reuniu profissionais do Setor e representantes de entidades, além da imprensa,
para apresentar a segunda edi¢do do estudo (a primeira foi lancada em dezembro de 2021),
trazendo um recorte dos resultados focado nas regides Nordeste e Norte do pais.

Ja de inicio ganhou destaque a informacdo revelada pelo DataFolha de que apenas 9% da
populacdo das regides possui seguro de Vida, enquanto nacionalmente o percentual é de 18%.
O seguro Funeral possui maior adesdo, com 21%, e somente 7% afirmaram possuir algum plano
de previdéncia privada.

“Ha uma falta da cultura do seguro no pais”, destacou Francisco Alves, vice-presidente da
Fenaprevi. Ele explica que no Brasil, culturalmente, se gasta mais com loteria do que se investe
em produtos que visam a protecdo financeira para a familia. “Nao esta errado jogar na loteria,
mas esse é um exemplo da falta de cultura securitaria no pais”.

E continua, agora, lembrando que funcionarios deixam as empresas sem manter beneficios
como o seguro. “A pessoa sai de um local de trabalho que oferece seguro de vida e normalmente
nao sabe que pode levar essa protecdao com todas as caréncias cumpridas. Outro exemplo que
remete a aculturacdo em seguros”, ratificou.

Contudo, Alves defendeu que apesar de baixos na comparagao com a média nacional, os
percentuais de seguro de Vida e de previdéncia privada revelados na pesquisa indicam o grande
potencial de crescimento. E destacou as a¢des realizadas neste sentido. “Em dois anos o Vida
superou o seguro de Auto, e isso é trabalho da Fenaprevi que vem buscando cada vez dar mais
visibilidade ao mercado”, encerrou.

Segurés - O presidente do CSP-BA, Antonio Daniel Mota, concorda com Alves e acrescenta que
outra grande barreira ao crescimento do segmento de seguros e previdéncia é a linguagem
técnica utilizada, popularmente conhecida como ‘seqgurés’. “E preciso simplificar a comunicacio
com o publico final. Existe um trabalho institucional a ser feito, de ampliar a divulga¢do”. E
sugere que o mercado aumente o nimero de propagandas institucionais sobre a importancia
dos produtos e servicos em linguagem acessivel.

O papel do corretor — Paulo Rebelo, do Sindseg TO/BA/SE, destacou a importancia dos
corretores no universo dos seguros, ressaltando a responsabilidade social que assumem com a
difusdo dos produtos de protecdo, especialmente entre as classes menos favorecidas. “Sera que
ele (corretor) esta oferecendo uma assisténcia Funeral para quem estd na classe D? Serd que ele
esta trabalhando o microsseguro? Rebelo ressaltou que a populagéo carente é a que mais
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necessita estar protegida, e que uma indeniza¢do pode mudar o destino de uma familia. “Sera
gue nossos corretores estdo chegando 1a? Alcangando essas pessoas?”, perguntou.

Planejamento financeiro — Alberto Braga, vereador da cidade de Salvador-BA, elogiou o
trabalho. “Planejamento financeiro sé se faz com diagndsticos, a exemplo do que demonstra a
pesquisa. Para ter diagndstico é preciso gerar informacgdo e consciéncia de seguros. Precisamos
fomentar a cultura securitaria inclusive com politicas publicas”, defendeu.

O vereador informou que propds o “'PL da Semana da Conscientiza¢do do Seguro', que deve ser
aprovado".

A Pesquisa

Ja na segunda edicdo - a primeira foi apresentada em dezembro de 2021 -, a pesquisa Fenaprevi
foi lancada nacionalmente no final de outubro, em Sao Paulo-SP. Para compor o estudo, o
Instituto DataFolha realizou mais de duas mil entrevistas, em que foram ouvidos homens e
mulheres de Norte a Sul do Pais, nas regiées metropolitanas e no interior. Sdo brasileiros com
18 anos ou mais, de estados civis diferentes, integrantes de todas as classes econGmicas.

Sobre a FENAPREVI

A Federacdo Nacional de Previdéncia Privada e Vida (Fenaprevi) representa 65 empresas
associadas que, atualmente, respondem por mais de RS 1 trilhdo em negdcios do mercado de
seguros de pessoas e de planos abertos de previdéncia privada complementar. Tem como
responsabilidade manter o constante didlogo entre as representadas, o setor publico e a
sociedade, visando aperfeicoar o ambiente de negdcios e estruturar produtos e servigos cuja
finalidade é a protecdo social e a seguranca dos clientes das associadas.

A entidade também tem como missdo difundir entre a populagdo a cultura securitaria e
previdencidria, de forma clara, transparente e permanente, e de colaborar para o
desenvolvimento social e econémico do Pais. Saiba mais sobre a Federagdo
em www.fenaprevi.org.br ou acompanhe os temas, projetos e a¢des pelas redes sociais no
Fb.com/FenaPrevi e Ll.com/FenaPrevi.
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